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Аннотация. Выявлены и изучены приёмы манипулирования общественным мнением при 

освещении политических событий радиостанциями России и Германии. Получение точной 

и проверенной информации о событиях действительности – конституционное право каждо-

го человека, а формирование объективной картины мира и объяснение происходящих явле-

ния – важнейшая функция редакции каждого СМИ. Однако в настоящее время у СМИ в 

приоритете формирование (часто навязывание) определённого общественного мнения, спо-

собного исказить реальную обстановку как в локальном, так и международном контексте. 

Изучено 842 эфира радиостанций разных форм собственности России и Германии (по три 

от каждой страны) за период с 17 января 2021 по 1 ноября 2022 г. На примере четырёх по-

лучивших широкий общественный резонанс российских медиасобытий политического ха-

рактера, используя методы содержательного, сюжетно-композиционного, лексико-

стилистического и сравнительно-сопоставительного анализа радиопередач, было выявлено 

использование определённых (даже одинаковых) манипулятивных приёмов как на россий-

ских, так и на германских радиостанциях. Лидером по регулярности использования мани-

пулятивных приёмов стала государственная радиостанция «Вести FM» (Россия) и 

«Deutschlandradio» (Германия), тогда как корреспонденты других исследованных нами ра-

диостаний информацию об интересующих нас событиях в эфире представляли, как правило, 

кратко, сдержанно и только в новостном формате. Практика регулярного применения мани-

пулятивных приёмов не позволяет говорить об объективной подаче выбранных политиче-

ских медиасобытий корреспондентами некоторых российских и германских радиостанций. 

Думается, что сложившаяся ситуация могла способствовать созданию недостоверной кар-

тины мира у аудитории данных радиостанций. Сделан вывод, что минимизировать такие 

случаи можно только продолжением деятельности по формированию и развитию критиче-

ского мышления человека. 
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Abstract. The research is devoted to the identification and study of methods of manipulating pub-

lic opinion when covering political events by radio stations in Russia and Germany. Obtaining ac-

curate and verified information about the events of reality is the constitutional right of every per-

son, and the formation of an objective picture of the world and the explanation of the phenomena 

occurring is the most important function of the editorial office of each media. However, at present, 

the priority of the media is the formation (often imposition) of a certain public opinion that can 

distort the real situation both in the local and international context. 842 broadcasts of radio stations 

of different forms of ownership of Russia and Germany (three from each country) for the period 

from 17.01.2021 to 01.11.2022 were studied. On the example of four widely publicized Russian 

media events of a political nature, using the methods of content, plot-composition, lexico-stylistic 

and comparative analysis of radio broadcasts revealed the use of certain (even identical) manipula-

tive techniques on both Russian and German radio stations. The leader in the regularity of the use 

of manipulative techniques was the state radio station “Vesti FM” (Russia) and 

“Deutschlandradio” (Germany), while correspondents of other radio stations studied by us pre-

sented information about events of interest to us on the air, as a rule, briefly, discreetly and only in 

a news format. The practice of regular use of manipulative techniques does not allow us to speak 

about the objective presentation of selected political media events by correspondents of some Rus-

sian and German radio stations. It seems that the current situation could contribute to the creation 

of an incomplete picture of the world among the audience of these radio stations. A conclusion has 

been reached that it is possible to minimize such cases only by continuing the activity of forming 

and developing a person’s critical thinking. 

Keywords: radio, radio broadcast, agenda, political events, audience, manipulation, public opin-

ion, vocabulary, language, style, Russia, Germany 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Современный человек живёт в условиях 

постоянного воздействия, оказываемого на 

него со стороны как других индивидов, так и 

окружающей среды. Согласно И.М. Дзяло-

шинскому, манипулирование часто осущест-

вляется в трёх сферах (идеологической (про-

паганда), экономической (реклама), социаль-

ной (воспитание, образование и т. д.)) в рам-

ках межличностной, групповой и массовой 

коммуникации [1]. Особую важность в по-

следние десятилетия приобрела манипуляция 

массовым сознанием и поведением со сторо-

ны массмедиа, которые не только оказывают 

определённое воздействие на аудиторию, но 

и способны формировать стандарты поведе-

ния человека. 
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Манипулятивным потенциалом обладает 

повестка дня любого вида СМИ. Но если 

внимание исследователей и экспертов в об-

ласти медиа в основном обращено на изуче-

ние приёмов манипулирования федеральных 

и отчасти региональных телеканалов (см., 

например, И.В. Деева, М.С. Фёдорова [2], 

В.Ф. Олешко, И.И. Шурко [3], А.Н. Петренко 

[4] и т. д.), то подобных исследований, объ-

ектом изучения которых стали бы эфиры ра-

диостанций, в последние годы было очень 

мало (эпизодически тема проявлялась в 

статьях Д.С. Малюковой [5], Е.В. Рубцовой, 

Н.В. Девдариани [6] и О.Д. Цыбуляк [7]). И 

пусть радио у российской аудитории значи-

тельно уступает по популярности телевиде-

нию, с помощью силы «живого слова» ра-

диовещание пока остаётся одним из средств 

информационного воздействия на индивида 

или общество. С каждым годом радиовеща-

ние трансформируется, стремясь применить 

для удобства аудитории различные технико-

технологические новшества. В эфире разго-

ворных радиостанций все чаще обсуждаются 

события, о которых по разных причинам не 

идёт речь или упоминается эпизодически на 

телевидении. 

Цель исследования: выявление и изуче-

ние приёмов манипулирования общественным 

мнением при освещении политических собы-

тий радиостанциями России и Германии. 

В мировой научной практике концепция 

политической повестки дня в СМИ начала 

становление во второй половине 1960-х гг. 

Тогда авторы совершали попытки выявления 

механизмов её формирования, а также степе-

ни осведомлённости общества о существую-

щих социальных проблемах. Можно предпо-

ложить, что чем больше реакции СМИ уде-

ляют внимания конкретным темам или про-

блемам, тем более значимыми они начинают 

ощущаться потребителями информации. При 

этом, на наш взгляд, очень важно предста-

вить аудитории не только актуальные, но и 

объективные, точные данные без искажения 

их смысла. Не последнюю роль играет и то, в 

какой форме медийный автор преподнесёт 

информацию реципиенту. Именно её подача 

может оказать воздействие на то, как распро-

страняемые сведения будут восприняты ау-

диторией. Общеизвестно, что в зависимости 

от принадлежности к учредителю, а также от 

взглядов руководства и административного 

состава редакции на те или иные вопросы, 

события или явления, в угоду определённым 

амбициям, там могут быть представлены с 

использованием манипулятивных приёмов в 

пользу конкретной позиции или точки зре-

ния. Данная практика может постепенно 

сформировать у индивида и общества иска-

жённую информационную картину реального 

мира и привести к смещению акцентов в вос-

приятии репрезентируемых данных, в том чис-

ле и идеолого-политической направленности. 

Динамика развития политических, эко-

номических, социальных, культурных струк-

тур в современном мире постепенно приво-

дят к трансформации медийных структур и 

медиапространства. Они проявляются в раз-

ных аспектах деятельности СМИ, в том чис-

ле и в формировании медиасобытий. 

Разговорные радиостанции России и 

Германии не обходятся без политической 

повестки дня, которая на сегодняшний день 

является приоритетной в современной жур-

налистике. Политическая повестка дня – со-

вокупность наиболее значимых политиче-

ских вопросов, выстроенных в порядке при-

оритетности, требующих вынесения на пуб-

личное обсуждение. Если политическое со-

бытие попадает в СМИ, то может быть пре-

поднесено аудитории как главное за опреде-

лённый период времени. Также работают и 

радиостанции, коллективы редакций которых 

отбирают для эфира новости и формируют 

повестку (медиакартину) дня. Оказавшаяся в 

СМИ информация автоматически становится 

общественной и может носить достоверный 

или фейковый характер. 

 

ОБЗОР ЛИТЕРАТУРЫ 

 

Повестка дня СМИ формирует медиасо-

бытия. Медиасобытием можно назвать ши-

роко освещаемую в СМИ информацию лю-

бой направленности. Оно представляет собой 

вербально отражённые в тексте фрагменты 

действительности, локализованных во вре-

мени и пространстве. Мы считаем, что важ-

ными характеристиками медиасобытия яв-
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ляются его значимость, актуальность и по-

лезность для аудитории. 

В современной научной литературе мно-

го внимания уделяется как изучению вопро-

сов, связанных с практикой формирования 

медийной повестки дня (M.R. Zheltukhina, 

N.I. Klushina, E.B. Ponomarenko,  

N.N. Vasilkova, A.I. Dzyubenko [8], A. Kazun, 

A. Kazun [9], V. Tolz, S. Hutchings,  

P.N. Chatterje-Doody, R. Crilley [10] и т. д.), 

так и приёмам манипулирования обществен-

ным мнением и человеческим сознанием  

(A. Levitskaya, A. Fedorov [11], O. Kultysheva 

[12], A.A. Tymbay [13], O.Yu. Gukosyants [14] 

и многие другие отечественные и зарубеж-

ные исследователи). В частности, россий-

ский журналист А. Ковалёв утверждает, что 

«основной заинтересованной в наличии ма-

нипулятивных практик стороной в россий-

ских СМИ являются представители власти» 

(перевод с английского языка наш. – Авт.) 

[15, p. 2909]. По его словам, «жесткие усло-

вия современного медиарынка делают прак-

тически невозможным для любой редакции 

не отказаться от каких-либо аспектов качест-

венной журналистики, чтобы увеличить свою 

аудиторию. <…> Даже владельцы частных 

СМИ часто глубоко обязаны государству и 

так же подвержены давлению со стороны 

государственных агентов и цензуре, как и 

СМИ, непосредственно принадлежащие пра-

вительству» (перевод с английского языка 

наш. – Авт.) [15, p. 2906]. 

И.М. Дзялошинский делит технологии 

коммуникации на три вида: белые, серые и 

чёрные. К белым он относит информирова-

ние, диалог и убеждение, к серым – подра-

жание, заражение (провоцирование) и вну-

шение, а к чёрным – психологическое при-

нуждение, информационное насилие и мани-

пулирование. По мнению исследователя, об-

щественный интерес к манипуляционным 

технологиям и приёмам вызван тем, что она 

широко используется в современной рекла-

ме, деятельности по связям с общественно-

стью и журналистике [16, с. 3-38]. Под мани-

пулированием И.М. Дзялошинский понимает 

«систему способов идеологического и соци-

ально-психологического воздействия с це-

лью изменения мышления и поведения лю-

дей вопреки их интересам» [16, с. 14]. 

Представитель франкфуртской школы  

Г. Маркузе в книге «Одномерный человек» 

писал о внушающей роли «шума». Он задал-

ся вопросом: «Можно ли провести черту ме-

жду СМИ как инструментом информации и 

развлечения и как агентами манипулирова-

ния, воздействия на массовое сознание чело-

века» [17, с. 12]. По мнению исследователя, 

«СМИ выступают в качестве языка тотально-

го администрирования государства, порож-

дающего «одномерное сознание» и ориенти-

рующего на поддержание существующего 

порядка в обществе» [17, с. 123]. 

М.Р. Битянова пишет, что «манипуляция – 

это распространённая форма межличностно-

го общения, предполагающая воздействие на 

партнёра по общению, с целью достижения 

своих скрытых намерений; при манипуля-

тивном общении ставится также цель до-

биться контроля над поведением и мыслями 

другого человека; партнёр не информируется 

об истинных целях общения; они либо про-

сто скрываются от него, либо подменяются 

другими» [18, с. 187]. 

Исследователь закономерностей инфор-

мационного воздействия на социум П.С. Та-

ранов даёт такую трактовку термину «мани-

пуляция»: «исполненная коварства, но всегда 

внешне пристойная и чистая, изощрённая по 

способу осуществления, обычно театрализо-

ванная, но обставленная акция одного чело-

века или группы лиц в намерении нарушить 

или разрушить чужие интересы, чтобы при-

вести к торжеству и победе интересы собст-

венные» [19, с. 417]. Однако данное опреде-

ление вряд ли можно считать научным, ско-

рее образным, тем не менее, оно отражает 

одно из современных восприятий вышеука-

занного термина как некоего вида мошенни-

чества, махинаций, преисполненных опреде-

лённым умыслом действий. При этом авторы 

статьи понимают, что использовать практики 

манипулирования можно и с положительны-

ми задачами. 

Много внимания изучению стратегий, так-

тик и приёмов манипулирования обществен-

ным мнением и поведением аудитории в СМИ 

и других видах медиа в своих научных трудах 



Баканов Р.П., Нурутдинова К.А. Приёмы манипулирования общественным мнением… 

2023;9(4):914-930      Неофилология / Neofilologiya = Neophilology 

ISSN 2587-6953 (Print), ISSN 2782-5868 (Online)      http://journals.tsutmb.ru/neophilology.html 

 

 918 

уделяют С.Г. Кара-Мурза [20; 21], Г.В. Вирен 

[22], Б.Н. Лозовский [23], Е.В. Горина [24]. 

Всё чаще в последние годы объектом 

отечественных и зарубежных исследований 

становится пропаганда как один из инстру-

ментов воздействия на аудиторию. В этой 

связи, например, вызывает интерес изданная 

в СПбГУ коллективная монография «Пропа-

гандистский дискурс в условиях цифровиза-

ции», в которой «на основе обширной эмпи-

рической базы анализируется как конструк-

тивный, так и деструктивный потенциал 

пропаганды и контрпропаганды, оценивают-

ся наиболее опасные (латентные) формы со-

временной радикальной идеологии, внедряе-

мой в массы; предлагаются современные 

способы идентификации пропагандистского 

контента на базе тематической модели кор-

пуса текстов СМИ, социопсихологические 

маркеры пропагандистских сетевых текстов 

экстремистской направленности, даются ха-

рактеристики онлайн-технологий пропаган-

дистского воздействия» [25, с. 2] и т. д. По 

мнению В.Ф. Олешко, «именно пропаганди-

стские интенции тех или иных субъектов как 

бы «помогают» человеку или в целом пред-

ставителям того или иного социума в усло-

виях все нарастающего развития процессов 

не только глобализации, но и личностной 

информационной мобильности не остаться 

один на один с решением жизненно важных 

задач» [26, с. 140]. Учёный полагает, что 

«именно сегодня важно, с одной стороны, 

рассмотреть историографию работ о пропа-

гандистском воздействии на индивидов в 

различные периоды развития СМИ и массме- 

диа, а с другой – нужно искать эффективные 

теоретико-методологические основания для 

анализа того, что происходит сегодня, в циф-

ровую эпоху» [26, с. 140]. 

Анализ научной литературы позволяет 

нам выделить главные, родовые признаки 

манипуляции в СМИ. Во-первых, процесс 

манипуляции асимметричен: есть сторона 

воздействующая и существует сторона, на 

которую воздействуют (субъект и объект). 

Причём те, кто осуществляет воздействие, к 

людям, сознанием которых манипулируют, 

могут относиться не как к личностям, а как к 

объектам, особого рода вещам. 

Во-вторых, это вид духовного, психоло-

гического воздействия, а не физическое на-

силие или его угроза. Мишенью действий 

манипулятора являются психические струк-

туры человеческой личности. 

В-третьих, манипуляция – скрытое воз-

действие, факт которого не должен быть за-

мечен её объектом. 

В-четвёртых, это воздействие, требую-

щее определённых навыков, умений и зна-

ний. Если речь идёт об общественном созна-

нии, о политике хотя бы местного масштаба, 

то, как правило, к разработке стратегии при-

влекаются специалисты или хотя бы теоре-

тические знания литературы или инструкций. 

Поскольку манипулирование общественным 

сознанием стало технологией, появились лю-

ди, владеющие этой технологией (или её час-

тями), готовые за вознаграждение оказать 

данного рода услуги. Возникла даже система 

подготовки кадров, написана научная и на-

учно-популярная литература, технологии 

манипулирования изучают в вузах. 

В-пятых, любая манипуляция сознанием – 

продукт информационного взаимодействия. 

Манипулятор, посылая аудитории сообщения 

в виде текстов, определённых знаков или по-

ступков, даёт ей такие установки, чтобы она, 

встроив их в определённый контекст, изме-

нила своё представление о нём в нужную ма-

нипулятору сторону. 

Для выявления манипулятивных приёмов 

мы обратились к классификации С.А. Зелин-

ского [27, с. 105-111]. Он выявил, что через 

СМИ можно манипулировать аудиторией с 

помощью принципа первоочерёдности, лож-

ных свидетельств, «надуманного» образа 

врага, смещения акцентов, переориентации 

внимания, показной проблематики, вброса 

информации, эффекта правдоподобия и эмо-

циональной заряженности журналистских 

публикаций и других приёмов. 

 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 

Нами были выбраны четыре получивших 

широкий общественный резонанс россий-

ских политических медиасобытия, произо-

шедших в 2021–2022 гг. (ниже они будут 

представлены в хронологической последова-
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тельности). Приёмы манипулирования обще-

ственным мнением выявлены на примерах 

освещения данных медиасобытий в эфире 

популярных радиостанций России и Герма-

нии. Радиосообщения на немецком языке 

были изучены в оригинале, так как один из 

авторов статьи в совершенстве владеет не-

мецким языком. 

Медиасобытие № 1: возвращение в стра-

ну, задержание и суд над, пожалуй, самым 

известным российским оппозиционером. Ве-

чером 17 января 2021 г. он был задержан при 

прохождении паспортного контроля после 

выхода из самолёта в аэропорту «Шереметь-

ево». Основанием стали неоднократные на-

рушения испытательного срока по уголовно-

му делу о мошенничестве в отношении ком-

пании «Ив Роше». 2021 г. был отмечен сери-

ей протестных акций, связанных с арестом 

оппозиционера и политика. 22 марта 2022 г. 

Лефортовский районный суд Москвы приго-

ворил его к девяти годам лишения свободы в 

колонии строгого режима по части 4 статьи 

159 УК РФ («Мошенничество в особо круп-

ном размере»), а также по пунктам 1 и 2 ста-

тьи 297 УК РФ («Неуважение к суду»). 

Медиасобытие № 2: выборы депутатов 

Государственной Думы РФ VIII созыва 17–

19 сентября 2021 г. и прошедшие сразу после 

оглашения их результатов из-за предпола-

гаемых широкомасштабных фальсификаций 

публичные акции протеста. Ситуацию обост-

рило то, то ряд оппозиционных политиков не 

был допущен до голосования, поэтому выбо-

ры получили ограниченное международное 

признание. Вскоре после проведения митин-

гов десятки протестующих были привлечены 

к административной ответственности или 

подверглись аресту. 

Медиасобытие № 3: обострение отноше-

ний с Украиной в 2021 г. и начало специаль-

ной военной операции (СВО) 24 февраля 

2022 г. 

Медиасобытие № 4: объявление Прези-

дентом РФ В.В. Путиным 21 сентября 2022 г. 

частичной мобилизации в России. В СМИ 

сообщалось, что на военную службу плани-

ровалось призвать триста тысяч резервистов. 

Источником нашего исследования явля-

ются эфиры трёх российских и такого же ко-

личества германских радиостанций разной 

направленности: государственная общест-

венно-политическая «Вести FM», негосудар-

ственные деловые «Коммерсантъ FM» и 

«Бизнес FM», государственная общественно-

политическая «Norddeutscher Rundfunk» 

(NDR), некоммерческая общественная 

«Deutschlandradio» и негосударственная де-

ловая «Bayern 2». 

Хронологический период исследования 

ограничен 17 января 2021 г. (день начала 

осуществления медиасобытия № 1) по 1 но-

ября 2022 г. (окончание активной деятельно-

сти редакций изученных нами СМИ при ос-

вещении медиасобытий). 

Эмпирическая база исследования поде-

лена на две группы. Первую из них состави-

ли эфиры российских радиостанций (всего 

436), а вторую – германских (406). За период 

исследования нами было изучено 842 радио-

эфира. Из них: 326 эфиров на «Вести FM», 54 

на «Коммерсантъ FM», 56 на «Бизнес FM», 

198 на «Deutschlandradio», 112 на «Bayern 2» 

и 96 на «Norddeutscher Rundfunk (NDR)». 

При выполнении исследования мы ис-

пользовали следующие методы: 

– содержательный анализ радиосооб-

щений и радиопередач, который позволил 

выявить подачу информационных материа-

лов политической направленности на радио-

станциях России и Германии; 

– сюжетно-композиционный анализ 

исследуемых материалов помог понять их 

структуру, что позволило глубже изучить 

исследуемую тему; 

– лексико-стилистический анализ ме-

дийных текстов для выявления в материалах 

возможных приёмов манипулирования об-

щественным мнением со стороны редакции 

СМИ; 

– сравнительно-сопоставительный ана-

лиз сообщений выбранных СМИ. Данный ме-

тод позволил авторам установить сходства и 

различия политической повестки дня России и 

Германии. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Творческие коллективы как российских, 

так и германских радиостанций уделили су-
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щественное внимание освещению медиасо-

бытий № 3 и № 4: о начале СВО рассказали и 

попытались осмыслить произошедшее в 177 

эфирах в РФ и 174 радиовыпусках в Герма-

нии, объявлению частичной мобилизации в 

РФ было посвящено 159 собщений и передач 

в нашей стране и 169 радиовыпусках в Гер-

мании. Это 80,2 % всего количества изучен-

ных нами радиоэфиров. Столь высокая регу-

лярность подачи информации об этих собы-

тиях объяснима: они связаны с жизнями, 

судьбами и нарушением социальных связей 

многих людей, могут привести к серьёзным 

последствиям. На данном информационном 

фоне два других (мирных) повода (медиасо-

бытия № 1 и № 2) напрямую и оперативно 

затронуть такое значительное количество 

человек вряд ли были способны, поэтому 

получили 19,8 % эфирного времени. 

В эфир радиостанции «Вести FM» пере-

дачи, посвящённые началу и проведению 

СВО, выходили несколько раз в день. Их ко-

личество заметно увеличилось после объяв-

ления спецоперации. Авторами передач 

приёмы манипулирования применялись, на 

наш взгляд, для того, чтобы создать нужный 

власти информационный фон в обществе и 

успокоить его. К примеру, 1 ноября 2022 г. в 

эфире прозвучал доклад командующего ар-

мией генерала С. Суровикина министру обо-

роны РФ С. Шойгу о ситуации на фронтах 

СВО, во время которого говорилось и о том, 

что предпринимается всё возможное для со-

хранения жизни мирного населения и лично-

го состава войск. Также он ответил на вопро-

сы министра о том, есть ли проблемы со 

снабжением войск. Каждый рабочий день в 

сентябре и октябре 2022 г. в эфир данной ра-

диостанции выходила передача «Соловьёв 

LIVE», в каждой из которых нами также вы-

явлены приёмы манипулирования аудитори-

ей. В частности, в одной из передач автор 

заявил о том, что война ведётся «по христи-

анским принципам» (Соловьёв LIVE. Арма-

геддоныч. Эфир 03.10.2022, https://rutube. 

ru/video/fc75d1d71cf3594e49f03f68ab0bbafc/). 

Мы полагаем, что данная фраза была произ-

несена для усиления чувства доверия слуша-

телей к деятельности российской власти. 

В эфире радиостанций «Коммерсантъ 

FM» и «Бизнес FM» приёмов манипулирова-

ния общественным мнением в рамках данно-

го медиасобытия нами не выявлено – со-

трудники редакций, видимо, чтобы не риско-

вать и не попасть под законодательные огра-

ничения делали лишь ежедневные краткие 

новостные сообщения нейтрального характе-

ра без приглашения экспертов. 

На «Deutschlandradio» сообщения на 

данную тему в эфире были, как правило, не 

менее шести раз в неделю. Манипулирование 

осуществлялось с помощью приглашения в 

студию гостей, придерживающихся антирос-

сийских взглядов. За анализируемый период 

в эфире не было ни одного комментария экс-

перта в поддержку действий российской вла-

сти. Также в эфирах использовалось большое 

количество оценочных суждений, вот неко-

торые из них: «Путин страдает от потери 

реальности», «Это приведёт к экономиче-

ской катастрофе в России, а также, что 

военная победа будет невозможна. На са-

мом деле это правда, военной победы не бы-

ло, и в России произошла экономическая ка-

тастрофа», «Теперь он видит, что не мо-

жет выиграть эту войну» и т. д. (Архив 

«Deutschlandradio». Эфиры 25.09.2022, 

12.10.2022, 24.10.2022, https://www.deutsch- 

landfunk.de/wolkow-russischer-oppositioneller-

100.html). Таким образом, мы полагаем, что 

корреспонденты и обозреватели данной ра-

диостанции настраивали аудиторию на опре-

делённое восприятие данного события: она 

должна была отрицательно оценивать дея-

тельность российской власти. 

В эфире радиостанций «Bayern 2» и 

«Norddeutscher Rundfunk (NDR)» за анализи-

руемый период приёмов манипулирования 

общественным мнением в рамках данного ме-

диасобытия не выявлено. Здесь ограничились 

эпизодическими краткими информационными 

сообщениями без обсуждений и оценок. 

С началом объявленной Президентом РФ 

частичной мобилизации, в первый её день, в 

эфире радиостанции «Вести FM» оперативно 

появилась новая передача «Человек Z». Она 

выходила еженедельно по средам с 15 до 16 

часов. Суть её заключается в том, чтобы при-

глашать к разговору активно поддерживаю-

https://rutube.ru/video/fc75d1d71cf3594e49f03f68ab0bbafc/
https://rutube.ru/video/fc75d1d71cf3594e49f03f68ab0bbafc/
https://www.deutsch-landfunk.de/wolkow-russischer-oppositioneller-100.html
https://www.deutsch-landfunk.de/wolkow-russischer-oppositioneller-100.html
https://www.deutsch-landfunk.de/wolkow-russischer-oppositioneller-100.html
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щих специальную военную операцию и её 

участников (так называемых героев нашего 

времени) и с их помощью положительно 

оценивать действия власти любого уровня. 

Оппозиционных взглядов в эфире не было. 

«Гости занимают активную гражданскую 

позицию и подают пример многим другим, не 

имеющим твёрдой позиции. Эти люди вы-

таскивают значительную часть информа-

ционной повестки дня и поддержки наших 

военнослужащих», – сказал ведущий переда-

чи С. Михеев в начале первого выпуска (Че-

ловек Z. «Наше общество нуждается в новых 

героях». Эфир 21.09.2022, https://smotrim.ru 

/audio/2654793). Преамбулы радиосообщений 

также были лексически схожи. Сравним: 

«Украина намеренно терроризирует мирных 

жителей», «Я прочитала, что в Первомай-

ске голод, и не смогла пройти мимо», «Идёт 

борьба на уничтожение православия и хри-

стианства, и Россия – последний оплот» 

(Там же). Можно предположить, что руковод- 

ством радиостанции (возможно, даже медиа-

холдинга ВГТРК, куда входят «Вести FM») 

было принято решение таким образом, объ-

ясняя действия власти, успокоить население 

страны и переключить внимание слушателей 

на положительные стороны от объявления в 

стране частичной мобилизации. 

Помимо этого, тема частичной мобили-

зации активно обсуждалась в эфирах передач 

«Соловьёв LIVE», «Полный контакт», «Же-

лезная логика», «Формула смысла» и «Ав-

торские материалы» этой же радиостанции. 

Как выяснилось, не во всех из них сохраня-

лись патриотический тон и соответствующие 

настроения. К примеру, в одном из выпусков 

передачи «Полный контакт» темой были за-

явлены «права и фейки», связанные с нача-

лом частичной мобилизации. Здесь также 

действия власти подавались как единственно 

верные. Иные точки зрения ведущим переда-

чи В. Соловьёвым не рассматривались. В 

случаях отсутствия позиции Кремля по опре-

делённым вопросам он уходил от предполо-

жений и ответа, быстро переходя к другим 

темам. Каждый из его собеседников придер-

живался исключительно одной, провластной, 

позиции, о том, что «уход на фронт является 

священным долгом мужчины» (Полный кон-

такт. Мобилизация: правда и фейки. Рефе-

рендумы: возвращение на родину. Эфир 

22.09.2022, https://smotrim.ru/video/2482368). 

В выпуске передачи «Железная логика» 

от 22 сентября 2022 г. ведущими также сразу 

было обозначено, что «частичная мобилиза-

ция – это вынужденная мера» (Железная 

логика. Частичная мобилизация – мера вы-

нужденная. Эфир 22.09.2022, https://smot- 

rim.ru/audio/2654935). 

Помимо этого, в эфире были и так назы-

ваемые нейтральные (то есть без ярко выра-

женной официальной позиции) выпуски, ав-

торы которых старались подробно и просто 

объяснить слушателям спорные моменты, 

связанные с проведением частичной мобили-

зации, осветить некоторые социальные сто-

роны. Так, в день её объявления (21 сентября 

2022 г.) в эфир вышла передача «Авторские 

материалы», комментатор которой, С. Голо-

лобов, опираясь на соответствующий Указ 

Президента РФ, разъяснял аудитории, кто 

подлежит призыву, а кого это не коснётся и 

почему (Авторские материалы. Эфир 

21.09.2022, https://vk.com/pls_vestifm/pls0206 

2021). Мы считаем, что через детальное объ-

яснение ситуации и внедрение в сознание 

слушателей мысли о том, что «так и надо», 

С. Гололобов содействовал усилению пози-

ции государства как единственно правильной 

в данной ситуации и формированию соответ-

ствующего информационного настроя среди 

целевой аудитории радиостанции. 

В эфире радиостанций «Коммерсантъ 

FM» и «Бизнес FM» тема частичной мобили-

зации также была в центре внимания (осо-

бенно в её первые дни), но исключительно в 

кратком новостном формате без оценок и ком-

ментариев, поэтому использований манипуля-

тивных приёмов нами выявлено не было. 

На «Deutschlandradio» объявлению час-

тичной мобилизации в РФ уделили много 

внимания: сообщения и обсуждения в эфир 

выходили в первые её дни ежедневно, в ок-

тябре 2022 г. – 4–5 раз в неделю. Лексика и 

интонация журналистов и приглашённых 

экспертов были сдержанными без преобла-

дания какой-либо оценки с попыткой объек-

тивно посмотреть на ситуацию. Приёмов ма-

https://smotrim.ru/audio/2654793
https://smotrim.ru/audio/2654793
https://smotrim.ru/video/2482368
https://smot-rim.ru/audio/2654935
https://smot-rim.ru/audio/2654935
https://vk.com/pls_vestifm/pls02062021
https://vk.com/pls_vestifm/pls02062021
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нипулирования общественным мнением на-

ми также не выявлено. 

На радиостанции «Bayern 2» сообщения 

о частичной мобилизации в первые дни по-

сле её начала были в эфире ежедневно по два 

или более, с 30 сентября 2022 г. не чаще 3–4 

раз в неделю. Преамбулы к ним содержали 

оценочную лексику, способную вызвать ин-

тригу в сознании слушателей, и носили ярко 

выраженный антироссийский характер. Вот 

некоторые примеры: «Проблемы с частич-

ной мобилизацией: Кремль признаёт «ошиб-

ки», «Предупреждающие кадры на демонст-

рациях против мобилизации в России», «Пу-

тин боится своего конца»: будет ли это 

опасно для Кремля?», «За что они умира-

ют?»: вот насколько противоречива моби-

лизация Путина» (Архив «Bayern 2». Эфиры 

с 21.09.2022 по 01.11.2022, https://www.br.de/ 

nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-

nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs). Мани-

пулирование сознанием аудитории заключа-

лось в том, чтобы с помощью оценочной 

лексики и нагнетания интриги оперативно 

добиться антироссийских настроений в об-

ществе, в дальнейшем, возможно, регулярно 

поддерживая и усиливая их. 

Использование манипулятивных приё-

мов при освещении медиасобытия № 1 выяв-

лено нами в многочисленных радиовыпусках 

«Вестей FM». В пример можно привести ци-

тату ведущего передачи «Полный контакт» 

В. Соловьёва: «Я считаю, что “Amnesty 

International” должно тут же признать 

этого оппозиционера «узником курицы». 

«Таких страшных пыток человечество не 

видело». Вы специально это делаете? Над 

ним смеяться начинают. Когда вы на пол-

ном серьёзе говорите, что страшная бо-

лезнь, а оказывается фарингит, а не тубер-

кулёз, всё отнимается, а он ходит. «Он го-

лодает, его мучает запах жареной курицы». 

Вы вообще понимаете – в колонии запах жа-

реной курицы. Вы понимаете, что арестан-

ты, сидельцы рядом с ним, будут его нена-

видеть. Если они ели жареную курицу, а их 

теперь этого лишают, да вы о них поду-

майте, они хотя бы поесть могли по-

человечески. Давайте вместо шоу Трумена 

сделаем шоу этого оппозиционера. То он 

включал дурака: «Не смейте передавать мои 

материалы российским следователям». А 

теперь кричит: «Срочно заберите у меня всё 

для российского следствия». Хватит над 

пацаном издеваться, его команда. Или вы 

это специально превращаете всё в какую-то 

дешёвую драму. «Узник жареной курицы» и 

«три волшебные конфеты». Чего вы твори-

те? Дайте пацану хоть три секунды себя 

мужиком почувствовать, а не разнеженной 

блохой… Нельзя так, смените пиарщика, 

возьмите других, вам пришлют из вашинг-

тонского обкома» (Полный контакт. Вся ис-

терика вокруг оппозиционера – дешёвая 

драма. Эфир 08.04.2021, https://smotrim.ru/ 

audio/2557122). Обратим внимание на разго-

ворный стиль и оценочную лексику цитаты. 

Они, на наш взгляд, используются для того, 

чтобы говорить, так сказать, на одном языке 

с целевой аудиторией данной радиостанции. 

Не забудем и об интонации (она тоже может 

оказать определённое воздействие на ауди-

торию), при помощи которой информация 

преподносилась в эфире. 

Второй пример: гость одного из выпус-

ков вышеуказанной передачи, заместитель 

директора Центра исторической экспертизы 

и государственного прогнозирования при 

РУДН Б.Г. Якеменко, сказал, что «оппозиция 

в России исчезнет в тот момент, когда бу-

дет отключён Интернет и исчезнут СМИ. 

Да перестаньте вы их замечать, они анну-

лируются сами по себе. Их нет. Существует 

этот Голем, созданный в СМИ. Кто помнит 

сейчас этого человека на букву Н? Чуть-

чуть подержать их без Интернета и без 

СМИ – и от них ничего не останется, пото-

му что их нет, есть пузырь информацион-

ный» (Полный контакт. Оппозиции как тако-

вой нет, есть информационный пузырь. Эфир 

02.06.2021, https://smotrim.ru/video/2304603). 

Высказывание нашло поддержку у других 

участников дискуссии, при этом авторы пе-

редачи не предоставили слушателям воз-

можность выслушать противоположную точ-

ку зрения, которую мог дать любой предста-

витель оппозиции. 

В эфирах радиостанции «Коммерсантъ 

FM» освещение всего того, что происходило 

вокруг задержания и последующего ареста 

https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://smotrim.ru/audio/2557122
https://smotrim.ru/audio/2557122
https://smotrim.ru/video/2304603
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российского оппозиционера, осуществлялось 

только в новостной форме (всего было 12 

сообщений), поэтому манипулятивных приё-

мов нами не выявлено. Аудитория получала 

чёткие ответы на вопросы «Что? Где? Ко-

гда?» без оценочных суждений. 

В эфир «Deutschlandradio» за период ис-

следования вышло 36 сообщений и передач, 

связанных с вышеуказанной персоной. Авто-

ры передач почти всегда поддерживали его, 

смещая акцент в политическую плоскость, 

жёстко критикуя действия российской вла-

сти. Нельзя сказать, что данная тема подава-

лась односторонне, аудитория могла услы-

шать точку зрения представителей россий-

ской власти, но выделяемое на это эфирное 

время было кратким: не более 35–40 секунд в 

пятиминутном обсуждении или не более  

30 секунд при подаче новости на 2–3 мину-

ты. Мы считаем, что можно говорить лишь о 

формальной объективности корреспондентов 

радиостанции при освещении темы, которую 

они в 34 эфирах из 36 представляли аудито-

рии как актуальную проблему нарушения 

прав человека в России. Под это находились 

комментаторы, эксперты, с негативных по-

зиций оценивающие действия российской 

власти, «забивая» своими оценочными суж-

дениями эфир. Таким образом, аудитория, 

как правило, получала не в чистом виде ин-

формацию о произошедшем, а её, отрица-

тельную для российской власти, интерпрета-

цию, при помощи которой корреспонденты и 

гости студии как бы подсказывали аудитории, 

каким образом ей следует об этом думать. 

Радиостанцией «Bayern 2» история во-

круг данного медиасобытия освещалась эпи-

зодически и только в жанре заметки. При 

этом журналисты ссылались не на офици-

альные СМИ и рассказывали не последние 

новости об оппозиционере, а цитировали на-

писанные им в соцсетях посты. За анализи-

руемый период нами выявлено 14 таких эфи-

ров. Несмотря на то, что информация пре-

подносилась слушателям в виде новостей, 

корреспонденты пытались манипулировать 

сознанием аудитории при помощи интри-

гующих преамбул к сообщениям. Среди них: 

«Оппозиционному политику нужна медицин-

ская помощь», «Известный российский оппо-

зиционер: «Они будили меня восемь раз за 

ночь», «Путин думал, что убивает оппози-

цию», «Члены Бундестага требуют осво-

бождения оппозиционного российского по-

литика», «Оппозиция обвиняет Путина в 

отравлении своего лидера» (Архив «Bayern 

2». Эфиры с 01.01.2021 по 01.11.2022, 

https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/ 

kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STF 

WgJs). Мы считаем, что с их помощью ре-

дакция стремилась настроить аудиторию, 

чтобы она понимала, какую позицию (отри-

цательную по отношению к российской вла-

сти) занять. В отличие от «Deutschlandradio», 

слушателям не предлагалось альтернативно-

го взгляда на ситуацию. 

На радиостанции «Norddeutscher 

Rundfunk (NDR)» освещали происходящее 

только нейтрально, эпизодически и в жанре 

заметки. Всего в эфир вышло 27 новостных 

ссобщений о задержании в России оппозици-

онного политика. 

Коллектив разговорной радиостанции 

«Вести FM» при освещении медиасобытия № 

2 старался акцентировать внимание аудито-

рии не только на пересказе многочисленных 

текущих событий, но и на их сопоставлении 

и анализе происходящего. Приёмы манипу-

лирования общественным мнением, на наш 

взгляд, проявлялись здесь несколькими спо-

собами. Во-первых, используемая журнали-

стами «острая» оценочная лексика. Во-

вторых, выбор приглашённых гостей. Интер-

вью журналисты предпочитали брать только 

у официальных лиц и у людей, чьи взгляды 

соответствуют взглядам представителей вла-

сти. Таким образом, аудитория могла не все-

гда понять полную картину происходящего, 

ведь задача журналистики состоит в том, 

чтобы представить аудитории ситуацию со 

всех сторон и дать ей оценку. К примеру, в 

одном из выпусков передачи «Полный кон-

такт» собеседницей ведущего В. Соловьёва 

стала официальный представитель МИД РФ 

М.В. Захарова, которая отвечала на вопросы 

более сорока минут. В ходе разговора автор 

и гость подвергли сомнению и жёсткой кри-

тике оценку выборов в России международ-

ными наблюдателями. Часто для этого ис-

пользовались ирония, сарказм и риториче-

https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
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ские вопросы, например, «что ещё нужно 

сделать для того, чтобы они признали элек-

торальный процесс?» (Полный контакт. Ито-

ги «умного голосования» и трагедия в Пер-

ми. Эфир 21.09.2021, https://smotrim.ru/video 

/2339650). Если ещё учесть выразительную 

интонацию и речевые паузы, с помощью ко-

торых В. Соловьёв озвучивал все свои тези-

сы, то можно считать, что им регулярно ис-

пользовались такие приёмы манипулирова-

ния, как выгодный для себя выбор темы раз-

говора, «навешивание ярлыков», «подмена 

понятий», «пугающие обобщения», с той це-

лью, чтобы сформировать лояльное к дея-

тельности российской власти общественное 

мнение. 

В эфире радиостанции «Коммерсантъ 

FM» (к теме обращались 26 раз) журнали-

стами использовались различные оценочные 

суждения и резкие высказывания в адрес оп-

позиционных российской власти политиков 

стран Европы и США. К примеру, обозрева-

тель «Коммерсантъ FM» М. Гуревич в про-

грамме «Точка зрения» сказал следующее: 

«Пентагон, западные спецслужбы, украин-

ские хакеры и внутренние экстремисты пы-

тались всеми возможными способами по-

мешать нашему волеизъявлению» (Точка 

зрения. Михаил Гуревич: «От отношений 

власти и Интернета зависит очень многое». 

Эфир 20.09.2021, https://www.kommersant.ru/ 

doc/4995887). 

В эфире радиостанции «Бизнес FM» тема 

выборов освещалась 27 раз. Однако здесь мы 

не выявили манипулятивных приёмов, так 

как медиасобытие было представлено только 

в новостном формате без комментариев про-

исходящего. 

Зато о нём говорили на «Deutsch- 

landradio». Всего за время выборов вышло 24 

эфира, в восьми радиосообщениях были вы-

явлены такие приёмы манипулирования, как: 

оценочная лексика, утверждения без их дока-

зательств, комментарии в поддержку оппо-

зиции без обращения внимания на позицию 

представителей российской власти. Часто 

предлагаемая информация носила оппозици-

онный российской власти характер. К при-

меру, журналист Р. Удо в разговоре с Т. 

Грисс утверждал, что «в выборах отмечались 

многочисленные нарушения права голоса: 

нарушение принципа свободного выбора, 

стопки избирательных бюллетеней нахо-

дятся в урнах для голосования, люди появля-

лись на нескольких избирательных участках, 

а также голосовали несколько раз» (Архив 

«Deutschlandradio». Эфир 20.09.2021, 

https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-

russland-nicht-die-sanktionsschraube-weiter-

100.html). Остальные 16 кратких аудиосооб-

щений содержали информацию по существу 

без её интерпретации. 

От обозревателей и приглашённых экс-

пертов в эфире часто звучали предположения 

и тезисы без их прямых доказательств. Дан-

ный приём манипулирования применил, на-

пример, обозреватель К. Флориан, который 

сообщил, что «никаких сюрпризов от ре-

зультатов выборов в России ожидать не 

следует» (Архив «Deutschlandradio». Эфир 

20.09.2021, https://www.deutschlandfunk.de/ 

verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktions- 

schraube-weiter-100.html). Тем самым, на наш 

взгляд, он поставил под сомнение честность 

выборов, намекая на их ангажированность. 

Ещё один ведущий вечернего эфира, Ф. Ро-

тер, сказал, что «умное голосование является 

тактикой властей страны для подтасовки 

результатов» (Архив «Deutschlandradio». 

Эфир 17.09.2021, https://www.deutschland- 

funk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sank- 

tionsschraube-weiter-100.html). 

За всё время проведения выборов в Гос-

думу РФ журналисты радиостанции «Bayern 

2» посвятили этой теме всего два эфира. В 

обоих нами выявлен манипулятивный приём 

«предположение в качестве факта», с помо-

щью которого в сознание аудитории внедря-

лась установка: российская власть сделает 

всё, чтобы привести к победе и максималь-

ному представительству в парламенте нуж-

ных ей кандидатов. Так, корреспонденты в 

дневном студийном разговоре оставили без 

доказательств сказанные ими слова о том, 

что «итоги выборов заранее известны. Через 

неделю Россия изберёт новый парламент. 

Результат должен принести мало сюрпри-

зов. Многообещающие члены оппозиции были 

исключены, а за избирателями ухаживали 

подарками и обещаниями». (Архив радио-

https://smotrim.ru/video/2339650
https://smotrim.ru/video/2339650
https://www.kommersant.ru/doc/4995887
https://www.kommersant.ru/doc/4995887
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktionsschraube-weiter-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktionsschraube-weiter-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktionsschraube-weiter-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktions-schraube-weiter-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktions-schraube-weiter-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sanktions-schraube-weiter-100.html
https://www.deutschland-funk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sank-tionsschraube-weiter-100.html
https://www.deutschland-funk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sank-tionsschraube-weiter-100.html
https://www.deutschland-funk.de/verhaeltnis-zu-russland-nicht-die-sank-tionsschraube-weiter-100.html
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станции «Bayern 2». Эфир 10.09.2021, 

https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/ 

kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STF 

WgJs). 

На радиостанции «Norddeutscher Rund- 

funk (NDR)» тема выборов в России освеща-

лась эпизодически (одиннадцать сообщений), 

не каждый день и исключительно в краткой 

новостной форме. За анализируемый период 

манипулятивных приёмов на эту тему в эфи-

ре выявлено не было. 

Обобщая вышесказанное, количествен-

ное соотношение выявленных манипулятив-

ных приёмов в эфире российских и герман-

ских радиостанций представим в табл. 1–2 (в 

одном эфире могло быть несколько приёмов). 

Исследование показало, что в эфире ка-

ждой изученной радиостанции при освеще-

нии интересовавших нас событий не обходи-

лись без приёмов манипулирования общест-

венным мнением. Их схожесть и бедность 

творческого «арсенала» позволяет сделать 

вывод о том, что усилия авторов были на-

правлены главным образом на формирование 

выгодного для учредителей их СМИ инфор-

мационного фона и «встроить» в него созна-

ние  целевой  аудитории.  Почти  двукратное  

 

Таблица 1 

 

Количество использований манипулятивных приёмов в эфире российских радиостанций  

при освещении медиасобытий № 1–4 

 

Table 1 

Number of uses of manipulative techniques on air on Rusian radio stations  

when covering media events No. 1–4 

 

 
Радиостанция / Приём манипулирования «Вести FM» «Бизнес FM» «Коммерсантъ FM» Всего 

Оценочная лексика 382 19 58 457 

Отсутствие противоположной точки зрения 207 0 19 226 

Переориентация внимания аудитории  

(смещение акцентов) с одной темы на другую 

144 16 52 212 

Пугающее обобщение 127 11 31 269 

Всего на радиостанции 860 46 160 1164 

 

 

Таблица 2 

 

Количество использований манипулятивных приёмов в эфире германских радиостанций  

при освещении медиасобытий № 1–4 

 

Table 2 

Number of uses of manipulative techniques on air on German radio stations  

when covering media events No. 1–4 

 

Радиостанция / Приём манипулирования «Deutschlandradio» «Bayern 2» 
«Norddeutscher 

Rundfunk (NDR)» 
Всего 

Оценочная лексика 162 48 39 249 

Отсутствие противоположной точки зрения 156 61 18 235 

Предположения вместо фактов  

и доказательств 

142 16 22 180 

Всего на радиостанции 460 125 79 664 

 

https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
https://www.br.de/nachrichten/deutschland-welt/kreml-kritiker-nawalny-tritt-in-hungerstreik,STFWgJs
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численное преимущество в применении 

приёмов манипуляции российских радио-

станций не может гарантировать достижения 

поставленных перед медийными авторами 

задач. Возможно, поэтому в эфире государст-

венной радиостанции «Вести FM» и общест-

венной «Deutschlandradio» акцент был сделан 

на регулярность и отсутствие разнообразия, то 

есть использование уже проверенных, оказы-

вающих воздействие на аудиторию приёмов. 

Чем противоречивее воспринималось 

определённое медиасобытие обществом, тем 

регулярнее в эфире изученных СМИ приме-

нялись приёмы манипуляции. Проведённый 

нами содержательный анализ позволил вы-

явить неравномерное освещение интересую-

щих нас медиасобытий. Так, наибольшее ко-

личество манипулятивных приёмов на ра-

диостанциях России и Германии отмечено по 

поводу медиасобытия № 3 (624 и 366 случаев 

применения соответственно), наименьшее – 

по поводу медиасобытия № 1 (148 и 84 слу-

чая соответственно). Самыми активными в 

освещении и объяснении сути каждого ме-

диасобытия оказались корреспонденты рос-

сийской радиостанции «Вести FM», в Герма-

нии – авторы «Deutschlandradio». Только за-

дачи у них были разными. Если в эфире 

«Вестей FM» даже в информационных вы-

пусках стремились формировать положи-

тельное общественное мнение о деятельно-

сти первых лиц государства в частности и 

представителей власти в целом и отрица-

тельно представить работу лидеров госу-

дарств – идеологических противников РФ, то 

на «Бизнес FM» и «Коммерсантъ FM» мате-

риалов с оценкой деятельности органов рос-

сийской власти и других государств было 

значительно меньше – преобладали краткие 

сообщения нейтрального (то есть без преоб-

ладания определённой оценки) характера. В 

эфире радиостанций Германии также было 

много медиатекстов без оценки, но преобла-

дающими оказались аудиосообщения, на-

правленные на формирование отрицательной 

оценки действиям российской власти. Самое 

большое количество материалов без преобла-

дания какой-либо оценки зафиксировано нами 

в эфире деловой радиостанции «Bayern 2». 

Выявлено также, что значительная часть 

манипулятивных практик в эфире всех изу-

ченных нами радиостанций осуществлялась с 

помощью интонации – важнейшего слагае-

мого профессионального мастерства радио-

ведущего. Ради соответствия ожиданиям це-

левой аудиториии и установления с ней по-

стоянной коммуникации корреспонденты и 

гости студии вместо публицистического ре-

гулярно использовали разговорный стиль 

речи с такими его характеристиками, как уп-

рощённость, эмоциональность, лёгкость, не-

принуждённость, мнимая неподготовлен-

ность, спонтанность повествования. Каждая 

из них должна была способствовать форми-

рованию и дальнейшему укреплению чувства 

доверия радийным авторам со стороны слу-

шателей. 

 

ВЫВОДЫ 

 

Во-первых, наличие манипулятивных 

приёмов говорит о нарушении со стороны 

сотрудников редакций каждой изученной 

радиостанции конституционного права каж-

дого человека на получение точной и объек-

тивной социально значимой информации. На 

примере освещения вышеуказанных четырёх 

медиасобытий мы выяснили, что вслед за 

популярными у аудитории телеканалами ве-

дущие информационные радиостанции Рос-

сии и Германии стали выполнять функцию 

субъекта осуществления большой политики: 

являться в большей степени средством идео-

логического информирования аудитории и 

формирования выгодного учредителю каж-

дой радиостанции общественного мнения. В 

РФ слушателям постоянно давалась инфор-

мационная установка, во-первых, о правиль-

ности действий органов федеральной власти, 

о том, что первые лица государства кругло-

суточно на рабочих местах и с каждым днём 

стремятся сделать жизнь россиян лучше. Во-

вторых, формировалось резко отрицательное 

(вплоть до возбуждения чувства ненависти) 

общественное мнение к любым действиям 

оппозиции, корреспонденты и ведущие пере-

дач государственной радиостанции «Вести 

FM» стремились представить её в качестве 

всеобщего врага. 
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В эфире изученных нами радиостанций 

Германии формировалось противоположное 

общественное мнение, но с использованием 

меньшего, чем в российском радиоэфире, 

манипулятивного «арсенала». 

Представление аудитории искажённых 

сведений о чем-либо постепенно приведёт к 

формированию у каждого человека далёкой от 

точности и объективности картины мира, не-

верному пониманию происходящих в нем про-

цессов, эмоциональному, а не рациональному 

восприятию действительности, недостаточно 

развитому и ограниченному мировоззрению, 

что может не лучшим образом сказаться на 

процессе дальнейшей социализации индивида 

как разносторонней и гармонично развитой 

личности. 

Во-вторых, исходя из изложенного выше, 

мы считаем, что каждому человеку, начиная с 

раннего школьного возраста, необходимо раз-

витие и дальнейшее совершенствование собст-

венного критического мышления. Оно нужно 

для того, чтобы как минимум знать и уметь 

распознавать в медиатекстах и не только приё-

мы манипуляции, понимая, с какой целью, с 

помощью каких ресурсов и средств это делает-

ся, а также кому и почему может быть выгодна 

данная ситуация. 
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